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MPRENDEDORES

LA MAYOR OFERTA DE COMPRA-VENTA Y ALQUILER

COmMo encontrar
piso sin salir de casa

Idealista.com; después de seis afos en la red, se ha convertido en el portal web
inmobiliario lider en Espafia, a pesar de la crisis que vivi6 el sector de las puntocom.

JUAN BEIRO. Masirid

En unos afios en los que jove-
nes empresarios se lanzaban
alas nuevas posibilidades que
planteaba Internet en nuestro
pafs, Jestis Encinar inicid el
disefio de un portal web in-
mobiliario que facilitase ¢l ac-
€es0 a 5us usuarios a lamayor
cantidad de informacion so-
bre pisos disponibles, un con-
tacto rapido y econdmico en-
tre anunciantes y buscadores
de vivienda. “Una cosa que
era necesaria en 1999; lo que
hacia falta era montarlo con
sensatez”,

Seis afios después, Idealis-
ta.com es el portal web inmo-
biliario lider en Espafia, con
mis de setecientos cincuenta
mil usuarios tnicos y cin-
cuenta y cuatro millones de
piginas visitadas al mes, lo
que la convierten en una de
las veinte piginas web mds
consultadas en Espafia. Los
premios a su disefio y a su ca-
pacidad de negocio son nu-
merosos, pero la principal ra-
z6n del éxito de Idealista.com
radica en su base de datos
compuesta por mas de

Mésde 1.200
anundos Nuevos
entran diariamente
en la base de datos
delaweb

ochenta y dos mil anuncios,
lo que supone la mayor oferta
decompra-ventay alquiler de
obra nueva y segunda mano
de promotoras, agencias y
particulares de todo el merca-
do inmobiliario espafol. Dia-
riamente se envian mas de
cuarenta mil e-mails con las
caracteristicas de los cerca de
mil descientos anuncios nue-
vos que entran cada dia en la
base de datos, que aumenta
con mil nuevos internautas
cada 24 horas.

Idealista.com cuenta con
oficinas propias en Madrid,
Barcelona, Valencia y Malaga,
¥ equipos propios en Tarra-
gona, Alicante, Sevilla o Zara-
goza. Un plan de expansion
que se abre también al merca-
do internacional mediante
acuerdos con importantes
portales inmobiliarios euro-
peos. Todo este trabajo ha
conseguido que Idealista.com
supere su propio récord: dos
millones de piginas visitadas
enundia

Jesis Encinar ( a la izquierda) y Cesar Ortieza ( a la derecha), socios fundadores de Idealista com.

Pero Jestis Encinar no ha
estado solo en toda esta aven-
tura. “Tesds me comentd co-
mo en Estados Unidos se es-
taba viviendo una revolucién
de Internet, y que él creia que
habia una oportunidad en Es-
paiia gigante", comenta César
Oteiza. Poco a poco, Encinar
consiguit establecer un gru-
po de confianza, el equipo
gestor fundador del [dealis-
ta.com: César Oteiza, Andrés
de la Morena, Pablo Alvarez-
Cascos y Fernando Encinar,
El paso siguiente era llenar de
contenido una idea que tan
56lo habifa sido desarrollada
en abstracto,

Durante la primera mitad
del afio 2000 este grupo de
amigos se lanzo a las calles
para confeccionar su propia
base de datos inmobiliaria, a
base de realizar ellos mismos
las tareas que querian evitar a
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Las claves del éxito en Internet

M La base de datos estd compuesta por 82.000 anundos, lo que
supone la mayro oferta de comp'ra-venta y alquiler de obra

nuevay segunda mano.

B El portal cuenta con 750.000 ususarias Unicos y 54 millones de

paginas visitadas al mes.

B Es una de las pocas empresas en Intemet que ha conseguido
alcanzar rentabilidad, facturando tres millones de euros en

2004,

W Se envian mas de 40.000 correos eletronicos la dia con las

caracteristicas de las ofertas.

B La compaiila tiene acuerdos conimportantes portales

inombiliarios europeos.

B Cuenta con oficinas propias en Madrid, Barcelona, Valencia y

Mélaga.

los futuros usuarios, “Nos pu-
simos a patear toda la ciudad,
haciendo llamadas de teléfo-
no para ver si la gente queria
anunciarse gratuitamente.
Sin embrago, a nosotros cada
anuncio que captabamos nos

costaba diez euros™.

Famniliares y capital priva-
do permitieron dar los prime-
ros pasos de la empresa, se-
manas antes de la cajda en
bolsa de las compaiifas tecno-
l6gicas. Buscar el resto de fi-
nanciacion se aventuraba un
reto dificil. Pero la confianza
en el proyecto sedujoa la caja
de ahorros BBK y Caixa Cata-
lunya, que siguen formando
parte del accionariado,

Idealista.com es una de las
pocas empresas de Internet
que ha sabido solucionar, des-
de su lanzamiento en octubre
de 2000, los envites del sector
en Espafia con los mds 6pti-
mos resultados: se encuentra
en mimeros negros, v es ¢l ani-
co portal inmobiliario espa-
fiol que ha alcanzado su en-
trada en rentabilidad. logran-
do facturar en 2004, tres mi-
llones de euros.






